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 M.    Mme    Mlle
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Retournez ce bulletin  

accompagné de  
votre règlement à :

IPEA 
29 rue Censier 

F-75005 Paris / France 
T. +33 1/09 53 45 02 85 

info@ipea.fr 
www.ipea.fr

APE 7320Z 
SIRET 317 354 272 000 47 

NID CEE FR68 317 354 272 
IBAN FR76 3005 6002 6902 6900 0096 608 

BIC CCFRFRPP

BON DE 
COMMANDE

Imprimez ce bulletin,
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à votre choix et retournez-le

accompagné de votre règlement

PARUTION OCTOBRE 2023

   Tarif normal 3 600 €.HT • 4 320 €.TTC

   Adhérent IPEA 2 880 €.HT • 3 456 €.TTC
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du rembourré
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