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Les produits

Les canapés représentent 71 % du chiffre d’affaires généré par les siéges rembourrés

La moitié du chiffre d’affaires est généré par les siéges rembourrés recouverts de tissu

LES CANAPES
Les deux principaux criteres d’achat d'un canapé sont le prix et le confort

La moitié des canapés vendus ces deux dernieres années sont des 3 places
Presque la moitié des grands canapés en tissu sont des canapés d’angle
Les tétieres équipent 57,8 % des modéles en cuir

1/3 des canapés en tissu disposent d’un coffre de rangement

Plus de la moitié des canapés en tissus sont convertibles alors que 80 % de ceux en cuir
ne le sont pas

La majorité des canapés convertibles est équipée d’'un couchage de 140 cm

Le prix moyen d'un canapé est de 969 euros

LES FAUTEUILS
Prix et confort, principaux critéres d’achat d’un fauteuil

86,8 % des fauteuils vendus sont des modéles fixes
1/3 du chiffre d’affaires généré par la vente de fauteuils provient de modeéles de relaxation

Le prix moyen d’un fauteuil est de 392 euros

LES BANQUETTES

56,1 % des banquettes vendues sont équipées d'un mécanisme BZ

41,9 % des banquettes vendues ces deux dernieres années offrent un couchage en 140 cm de large
La majorité des banquettes vendues les deux dernieres années sont recouvertes de tissus

Le prix moyen d'une banquette convertible est de 341 euros
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